Talarbarometern 2016

Talarbarometern genomfordes under vdren 2016 av Regi
Research & Strategi och visar pa storlek, tillvixt och trender i
Talarbranschen.
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Om Talarbarometern

Talarbarometern genomfordes av Regi Research & Strategi pa uppdrag av Talarforeningen
NSA Sweden och ska visa pa storlek, tillvixt och trender i Talarbranschen - en bransch som
spelar en stor roll i samhaillet och fortjanar att tydliggoras och lyftas fram mer. De som deltog
i studien ar professionella talare, moderatorer, workshopledare och motesarrangorer.
Insamlingsmetod var framforallt via webbenkiter.

Studien baseras pa 158 svar fran forelasare, workshopledare och moderatorer (malgrupp 350
st) samt 15 svar fran motesarrangorer (malgrupp 248 st). Studien gick ut till bade
medlemmar och ickemedlemmar till Talarféreningen.

Branschens storlek

Studien visar att snittomsattningen per talare ar 1,23 miljoner per ar och att 74 % av talarna
ar registrerade pa en eller flera talarformedlingar. Det finns runt 2500 talare registrerade
hos de olika talarférmedlingarna vilket ger en aktiv kidrna pa ca 3350 talare. Baserat pa dessa
antaganden uppskattas omsittningen i branschen métt som arvoden till talare och
moderatorer till 4,1 miljarder.

Den genomsnittliga talaren

Talarbranschen har en koncentrerad aldersbild mellan 40-60 ar med en medelalder pa 49 ar.
Den genomsnittliga talaren har varit aktivi 11 ar och ldgger i snitt 62 % av sin arbetstid inom
branschen med ett uppdrag i veckan. Den genomsnittlige talaren omsatter 1,23 miljoner per
ar.

Bland det basta med att arbeta inom branschen ndmns mojligheten att inspirera och utveckla
andra, motet med méanniskor och att det bidrar till personlig utveckling. Det mest negativa
uppges vara mycket resor, att arbetet upplevs som ensamt och att det finns en osidkerhet
kring framtida bokningar.

Overviigande del direktbokningar

74 % av talarna ar registrerade i en eller flera formedlingar och mer an atta av tio ar
registrerade i flera dn en (snitt fem st). Den 6verviagande delen av samtliga bokningar ar
direktbokningar da formedlingarna endast star for 31 %.

Ungefir hur stor andel av uppdragen du
genomforde under 2015 var:
B Direktbokningar
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Positiv syn pa utveckling i branschen

Talarna uppger att uppdragen 6kade under 2015 jamfort mot 2014 och det finns en fortsatt
positiv syn pa utvecklingen. Flertalet tror pa en 6kning av antalet uppdrag dven under 2016.
Denna bild bekriftas 4ven av motesarrangorerna som sag en 6kning fran 2014 och tror pa en
fortsatt 6kning 2016.

Forutom arbetet som talare/foreldsare sa ar det uppdragen som workshopledare man tror
kommer att 6ka mest.

Hur tror du att antalet uppdrag kommer
att utvecklas under 2016?
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Studien visar dven att det finns en positiv syn pa 6kningen av internationella uppdrag dar
42% tror att det kommer att 6ka nagot det kommande aret.

Forutom att det dr en positiv utveckling finns en aterkommande uppfattning om att antalet
talare okar och dirmed konkurrensen. Det ar &ven ménga som ndmner att antalet
direktbokade uppdrag kommer att 6ka, jimfort med bokningar via formedlingar.
Betalningsviljan hos kunderna bedoms som oforandrad eller négot battre.

Talarna vill se mer samarbete

P& fragan vad talarna onskar for utveckling under 2016, forutom fler bokningar,
framkommer en 6nskan om 6kat samarbete och storre utbyte av erfarenheter mellan talarna.
Manga vill ocksa ha en seriosare pragel pa branschen dar kompetens, expertkunskap och
innehall star i fokus. Nedan listas de fyra vanligaste omradena som talarna ndmner:

* Fler bokningar/6kning/god utveckling (12%)

* Hjilpa/stodja varandra/dela erfarenheter/samarbete (10%)

* Fler experter/kunskap/kompetens fore kandisskap (9%)

* Att fler forstar vikten av en kompetent talare/moderator (6%)



Integration och mangfald ar fokusomraden som okar

De vanligaste fokusomradena som talarna har foreldst/modererat i under 2015 ar ledarskap
(58%) , kommunikation (49%), organisation (36%) och forsaljning(29%).

Talarna tror fortsatt pa en 6kning inom kommunikation och ledarskap men upplever dven att
mangfald och integration far allt storre efterfrigan. Aven motesarrangorerna bekraftar
bilden av att mangfald blir ett vanligare fokusomrade d& den 6kat mest i intresse fran deras
sida.

Vilka fokusomréaden upplever du under senaste aret ha
okat i intresse?
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Andra omraden som namns ar innovation, hallbarhet, bemo6tande och samspel.

Talarbarometern planeras att regelbundet genomforas for att kunna f6lja branschens stolek,
tillvaxt, utveckling och trender. Nar detta skrivs har tidpunkten for nar nasta barometer
genomfors dnnu ej beslutats.

For ytterligare fragor kring Talarbarometern hdnvisas till

Regi Talarforeningen NSA Sweden
Jonas Studeny Asa Lindell
+46 709 79 11 88 +46 701 463363

jonas.studeny@regi.se info@talarforeningen.se




